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Se materializan las venta delas fincas en Marina
de Cope. En la itima reunion de AGRASAse in-
formaba a los socios sobre la venta de una finca
de 100 Hras a un grupo inversor de Burgos.

EN DESTACADO

Varios empresarios plantean la construccion
de complejos de casas de madera en zonas
de la sierra aguilena
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m En la imagen, momentos del sorteo de fines de semana gratuitos en hoteles aguilefos

FITUR 2006 finaliza

con un balance positivo para Aguilas

El mostrador aguilefo registré un elevado nimero de visitas, con gran interés por el producto ofrecido

por S.G
a Feria de Turismo Internacional de
Madrid, FITUR 2008, finalizaba el pa-
sado domingo, resaltando para Agui-
las, presente como cada afio en el
evento, un balance més que positivo. La locali-
dad acudia a FITUR una vez mas representada
por una amplia comitiva,compuesta tanto por

dignatarios institucionales, como representantes
del sector empresarial y colectivos locales exper-
tos en el sector turistico. Asi, ademas de contar
con la presencia del primer edil aguilefio, Juan
Ramirez, a la cabeza, y otras muchas persona-
lidades de la vida politica aguilefia, también se
dieron cita en la capital de Espafia nombres co-
mo el de los presidentes del Consorcio Aguilas
Villa Nautica y Hosteaguilas, Marisol Mazuecos

y Miguel Navarro, respectivamente, entre otros.
El mostrador de Aguilas, integrado en el pabellén
de la Region de Murcia, ha estado atendido en
esta ocasion por dos azafatas contratadas por el
Ayuntamiento. En el mismo se ha ofrecido a lo lar-
go de las cinco jornadas del encuentro (del 25 al
29 de enero), todo tipo de informaciones sobre la
oferta turistica del municipio (playas, fiestas -con
especial atencion al Carnaval-, museos, lugares

Las estimaciones de ingresos
directos por turismo en la Re-
gi6n son de unos 1.748 millo-
nes de euros.

Esta cifra de 1.748 millones
de euros representa aproxi-
madamente el 9,5% del pro-
ducto interior bruto.

LaRegion de Murcia lidera el
crecimiento nacional de afilia-
cién de trabajadores a la Seguri-
dad Social en el sector turistico.

La variacién interanual de todo
el ano 2005 fue del 10,7% fren-
teal 5,5% de mediaen el resto
de Espafia.

de interés para el visitante, establecimien-
tos turisticos, etc.)

De igual manera, se distribuy¢ diferente ma-
terial promocional, como llaveros, boligrafos
o carteles postales con imagenes de rinco-
nes atractivos de la localidad y del Carnaval
2006. Una de las principales novedades que
ha presentado Aguilas en esta edicién del
evento ha sido la presencia de otras dos
azafatas, (CONTINUA EN PAGINA 2)
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al margen de las encargadas del mostrador,
ataviadas con trajes de Carnaval. Concreta-
mente este afio han sido de la pefia “Ipane-
ma”, y han repartido entre los visitantes cer-
ca de 10.000 folletos promocionales de la
ciudad bajo el slogan “Abierta por vacacio-
nes, todo el afo”, dando asi la posibilidad de
que estos participen en el sorteo de varias
estancias en los hoteles del municipio, gra-
cias al acuerdo alcanzado entre los empre-
sarios y la Administracion Local.

Todos los desplazados hasta la capital de
Espafia han coincidido en valorar de “muy
positivo” el resultado de la presentacién de
la localidad en este importante encuentro tu-
ristico. Sobre todo, los gerentes de los dife-
rentes establecimientos hoteleros locales es-
peran, “tal y como se han sucedido las
visitas e interés general por nuestro produc-
to”, que aumente, en términos generales, el
flujo de futuros visitantes al municipio.

La segunda jornada del evento, es decir, el
jueves,dia 26, el escaparate acogia el Dia
de la Region de Murcia, contando con la pre-
sencia del consejero de Turismo regional,
José Pablo Ruiz Abellan. Ruiz Abellan, junto
con el alcalde de Aguilas, dieron a conocer
dentro del marco de la celebracion, el Plan
Director de Turismo de la region de Murcia
(2006-2012). A la presentacién acudieron to-
dos los firmantes del Plan, entre los que se
pudo contar, ademas de Ramirez Soto, en
calidad de presidente de la Comision de Tu-
rismo de la Federacion de Municipios de la
Region de Murcia; el presidente de la Con-
federacion Regional de organizaciones Em-
presariales de Murcia, Miguel del Toro, el
secretario general de Comisiones Obreras,
José Luis Romero, asi como Antonio Lopez
Barios, de la Union General de Trabajadores.
El consejero de Turismo fue el encargado de
dar a conocer las lineas maestras de una ac-
tuacion cuyo objetivo es potenciar la Regién
como destino turistico atractivo, diferencia-
do y de calidad. Objetivo para el cual la Re-
gion de Murcia utilizard estrategias basadas
en la sotenibilidad, que logren conciliar la
rentabilidad econémica con la conservacion

La feria sirvié de marco para la presen-
tacion del Plan Director de Turismo,
cuyas lineas maestras se dirigen a po-
tenciar la Region como destino turisti-
co atractivo, diferenciado y de calidad.

El Plan utiliza estrategias basadas en
la sostenibilidad, que logran conciliar
la rentabilidad econdmica con la con-
servacion del patrimonio cultural, na-
tural e histérico.

El Plan Director de Turismo de la Re-
gion de Murcia identifica los produc-
tos turisticos prioritarios y estable-
ce nueve lineas estratégicas de
actuacion, que se desarrollan en 22
planes o programas y que contie-
nen, a su vez, medidas y acciones.
Entre las citadas lineas estratégicas
destacan el impulso y consolidacion
de destinos turisticos, el desarrollo
y la creacion de grandes productos
turisticos, etc.

del patrimonio cultural, natural e histérico.

Ademas, el Plan Director de Turismo de la Re-
gion de Murcia identifica los productos turisticos
prioritarios y establece nueve lineas estratégicas
de actuacién, que se desarrollan en 22 planes o
programas y que contienen, a su vez, medidas y
acciones. Entre las citadas lineas estratégicas
destacan el impulso y consolidacion de destinos
turisticos, el desarrollo y la creacion de grandes
productos turisticos, la actuacion de interés re-
gional “Marina de Cope, el desarrollo de comple-
jos turisticos, la calidad de los destinos y el im-
pulso a la promocién y comercializacion, entre

ity

El mostrador de Aguilas contd con el refuerzo de dos azafatas “carnavaleras”

LA FIESTA GRANDE TUVO SU PROMOCION
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otras.

La financiacion del Plan Director de Turismo es-
tara sufragada, segun explic Ruiz Abellan, por
diferentes administraciones territoriales, y que tal
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En la imagen, momentos de la presentacion del Plan Director de Turismo

Director del Hotel El Paso

VICENTE ROBLES

“Beneficioso
para el sector”

“El encuentro ha resultado
muy beneficioso para el
sector hotelero. Esaes la
impresion que la mayoria
de empresarios hemos tra-
ido de FITUR. El interés de
los visitantes por el pro-
ducto local ha sido muy
grande, por lo que se es-
peran subidas”

Director del Hotel CalaReal

DAVID GARCIA

“Un balance
muy positivo”

estara financiado
por diferentes
administraciones

“El balance de FITUR de
este afio es muy positivo
en general, sobre todo en
lo que a negocio se refie-
re. El nimero de visitantes
al mostrador de Aguilas
ha sido muy numeroso, se
podria decir, segun mis
impresiones, que uno de
los mas visitados”
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“En términos generales, el
balance de esta edicion de

UN CARNAVAL QUE LLENARA LOS HOTELES

la feria, ha sido muy satis-
factorio. Se han hecho
muchos mas contactos de
los esperados y son mu-
chos los grupos que ya
han contratado su paque-
te. Muy bien, estamos con-
tentos.”

y como se desprende de los datos aportados
por la Consejeria de Turismo, supondra un
crecimiento del 5% anual de su presupuesto.
Al término de la presentacion, el alcalde de
Aguilas mostré su satisfaccion por “ver como
sale adelante este ambicioso proyecto del que
los aguilefios nos veremos muy pronto bene-
ficiados”. Por otra parte, y al margen de este
Plan, Ruiz Abellan, en calidad de presidente
de la Region de Murcia Turistica, ha suscrito
diversos convenios de colaboracion con el se-
cretario general de Turismo, con la directora
de Turespana y con el presidente de la Socie-
dad General de Turismo para que Murcia

“El proyecto

de
los presentadores
del Plan Director

acerque aun mas su oferta turistica al merca-
do internacional.

Ramirez, a su vez, también aprovecho la oca-
sion para hablar del préximo complejo previs-
to para la zona de Marina de Cope. El alcalde
califico la actuacién como “un gran resort, que
contempla la edificacién de 22.000 plazas ho-
teleras, 9.000 viviendas y que ofrecera méas
de 6.000 puestos de trabajo. Ramirez Soto
afiadia al respecto que “con sus 21 millones
de metros cuadrados, “Marina de Cope” se
convertird en el complejo mas importante a ni-
vel nacional e internacional, dando a la locali-
dad un turismo constante durante todo el
ano”.

A este respecto, cabe recordar que, dos dias
después de la presentacion del Plan Director
de Turismo, concretamente el pasado sabado,
Ruiz Abellan se entrevistaba precisamente
con los ganadores con los ganadores del con-
curso para la ordenacién de “Marina de Cope”.
Tras dicho encuentro de trabajo con los técni-
cos de Landmark y EDSA, el consejero de Tu-
rismo quiso destacar que el master ganador
ha sido seleccionado por su adecuacién en la
integracion paisajistica, su sostenibilidad, y la
innovacién de la imagen turistica que ofrece.
Segun explicd Ruiz Abell&n en este sentido “el
concepto generador de Marina de Cope es de
desarrollar un complejo turistico avanzado e
innovador, de alta calidad, y con altos niveles
de respeto medioambiental”. El complejo ur-
banistico que se ha elegido tiene, basicamen-
te, dos areas de desarrollo que ofrecen cali-
dad y diversidad de servicios de ocio: La
Marina, un proyecto que ha incorporado a la
Marina deportiva como uno de los elementos
de concentracion de actividades turisticas y
de entretenimiento. Esta ha sido disefiada con
un formato peatonal que favorecera el cons-
tante flujo de visitantes. La integracion de di-
versos usos como restaurantes, cafés, tien-
das, servicios, entretenimiento, entre otros,
con un producto turistico residencial, dara
constante actividad y vida al complejo. El sec-
tor de la Marina permitira el paseo peatonal a
través de bulevares abriendo vistas al mar a
través de plazas y espacios verdes de recre-
acion, asi como a través de espacios de acti-
vidad comercial y turistica..

En el centro geografico del desarrollo se ha
planteado, a su vez, un centro civico cultural
y turistico, como una manera de dotar de ser-
vicios al complejo. Esta area proporcionara
zonas culturales, como museos, teatro, gale-
rias, de arte, areas comerciales, servicios,
areas residenciales y areas turisticas en ge-
neral.

JOSE PABLO RUIZ ABELLAN

“Los mgresos
del sector supo-
nen el 9.5% del

producto bruto”

La Region de Murcia lidera el cre-
cimiento nacional de afiliacion de
trabajadores a la Seguridad
Social en el sector turistico. Asi,
la Comunidad Auténoma ha regis-
trado en los dltimos meses un
aumento que duplica la variacion
media de Espafia.

Segun el informe del Instituto de
Estudios Turisticos, del
Ministerio de Industria, y de la
Seguridad Social, la variacion
interanual de todo el afo 2005 fue
en la Region de Murcia del 10,7%,
frente al 5,5% de media en el
resto de Espana. En la afiliacion
en alta laboral de los ultimos
doce meses en la Hosteleria y
Agencias de Viajes, la Region
registrd un valor medio mensual
de 28.553 trabajadores, frente a
los 25.793 del afio anterior.

¢Como valoraria la importancia de
este indicador, tomando como punto
de partida del mismo la promocion
turistica desplegada en torno a la
Region de Murcia?

Ahora ya podemos comenzar a
hacer balance y asegurar, que el
Turismo se ha convertido en uno
de los motores del crecimiento
econdmico regional. Para mi
supone una gran satisfaccion
comprobar que trabajamos por un

sector que genera empleo y que ::' - AGLILAS wALd
es una importante fuente de crea- { i Q
cion de riqueza para la Region de f \ ‘-;__;-.1 J [J ‘ Lﬂ J
Murcia. 1 - T,
Las estimaciones de Ingresos

Directos por Turismo en la El Carnaval se promociond este afio en FI- | cional.

Region, nos da unos 1.748 millo-
nes de euros de gasto total, lo
que representa aproximadamente
un 9,5% del Producto Interior
Bruto (PIB). Los buenos resulta-
dos demuestran que se esta
haciendo la promocién adecuada
y acompanfan al crecimiento en el
numero de viajeros y el aumento
de gasto medio por turista regis-
trado en 2005.

TUR a través de dos azafatas pertenecientes
a la Pefia Ipanema.

También fueron muchos los empresarios
locales que quisieron estar presentes en es-
te importante escaparte del turismo interna-
cional. Asimismo asistieron especialistas en
el sector turistico.

La azafatas promotoras del Carnaval dedi-
caron su actividad a distribuir material de la
fiesta, todo ello basado en el soporte basico
de ofrecer una Fiesta de Interés Turistico Na-

La presencia en la feria se convierte para
todos en un tiempo de constante actividad,
teniendo en cuenta ademas que el mostra-
dor de Aguilas ha registrado un alto indice
de visitas.

Como todos los anos, fueron muchas la
personalidades de la vida politica regional
que se dieron cita este afio en FITUR.

El mostrador de Aguilas estuvo atendido
por dos azafatas, contratadas por el Ayunta-
miento para tal fin.
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n Juan Ramirez, primer edil aguilefio

<<Aguilas apuesta
por el desarrollo
turistico>>

Juan Ramirez Soto, alcalde de Aguilas ofrece su vision

sobre el futuro turistico de la localidad

la clave L B

Trabajando
para potenciar
y mejorar la
imagen del
municipio

La presencia de Aguilas
en la Feria Internacional
de Turismo (FITUR) ha
puesto de manifiesto el
apoyo que desde el Equi-
po de Gobierno se esta
dando al futuro turistico
de la localidad. Aspecto
que para Juan Ramirez, al-
calde del municipio, es
una apuesta rotunda y se-
ria tanto para Aguilas co-
mo para los aguilefios.

El alcalde destaca, tam-
bién, la manera en la que
el municipio se esta pre-
parando para afrontar esa
realidad turistica que se
plantea. El edil aguileiio
subraya que desde el
Equipo de Gobierno se es-
ta trabajando con mucha
ilusién y esfuerzo para
conseguir que Aguilas no
vuelve a ser “esa gran ol-
vidada”, por ese motivo se
esta desarrollando en el
municipio una linea de tra-
bajo basada en mejorar y
potenciar la imagen de la
localidad.

por Redaccion

uevamente Aguilas ha estado
presente en la Feria Interna-
cional de Turismo. ¢ Esto con-
firma la apuesta turistica de
Aguilas?
Indiscutiblemente Aguilas apuesta por el
Desarrollo Turistico y ademas lo hace de
una manera rotunday teniendo muy cla-
ro lo que queremos para esta ciudad y pa-
ra el conjunto de sus ciudadanos.
La principal fuente econémica del muni-

“El Carnaval
también ha estado
presente en esta
edicion de
FITUR”

cipio siempre ha sido la agricultura y no
te podria decir si por dejadez o simple-
mente porque los que han tenido la res-
ponsabilidad de gobernar afos atras, no
han creido conveniente potenciar otro pi-
lar econdmico para la localidad, el caso
es que Aguilas ha permanecido durante
muchos anos pasiva ante una apuesta fir-
me por el turismo. Desde mi Equipo de

Gobierno pensamos que no sé6lo pode-
mos, sino debemos, ofrecer a esta ciudad
y a sus gentes, unas nuevas perspectivas
de futuro que sean compatibles con la
agricultura, a la cual hay que seguir apo-
yando y que ofrezcan la oportunidad de
mejorar el bienestar general de los agui-
lefios, ofreciendo también a nuestros jo-
venes la posibilidad de que no tengan
que abandonar esta tierra para ver cum-
plidas sus expectativas laborales.

¢ De qué manera afronta Aguilas el ser ciu-
dad turistica?

Sobre todo con mucha ilusion y grandes
esfuerzos para conseguir que Aguilas no
sea nunca mas “esa gran olvidada”. En
los ultimos seis afios nos hemos plante-
ado una linea de trabajo basada en mejo-
rar y potenciar la imagen del municipio,
para ello estamos creando nuevas plazas
y zonas verdes, construyendo diferentes
museos que ofrezcan al visitante una vi-
si6n de nuestra historia y costumbres, re-
cuperando emblemas de la ciudad que
forman parte de nuestro patrimonio histo-
rico, como el Castillo "San Juan de las
Aguilas", el cual quedara rehabilitado an-
tes de la llegada del verano, acabamos de
poner en marcha dos proyectos importan-

tisimos para la ciudad, como son la cons-
truccion de un espectacular Auditorio Pa-
lacio de Congresos y un Pabellén Multiu-
s0s, cuyas obras comenzaran este mismo
afo. Esto unido entre otras muchas co-
sas, a huestra cada vez mas destacada
oferta deportiva, con nuevas y modernas
instalaciones para la practica de todo ti-
po de deportes o a una programacion fes-
tivo-cultural durante todo el afo, poten-
ciada durante la época estival, hacen de
Aguilas un punto de destino ideal tanto
para el descanso como para el disfrute
del tiempo de ocio.

Este afio la oferta de Sol y Playa ha ocupa-
do un lugar destacado en el Stand de la Re-
gion de Murcia. ;Imaginamos que esto sera
beneficioso para su producto turistico?

Evidentemente esta noticia la hemos aco-
gido con gran agrado, ademas hay que te-
ner en cuenta que Aguilas no parte de ce-
ro, ya que su encanto natural la hace
atractiva por si sola, un clima excepcio-
nal durante todo el afo, unos paisajes de
ensuefo, aguas tranquilas y cristalinas,
idoneas para la practica de todo tipo de
deportes nauticos, como la vela o nues-
tro cada vez mas conocido y apreciado
submarinismo, una rica gastronomia,

unas gentes acogedoras dispuestas siem-
pre a recibir al visitante con los brazos
abiertos o sus 38 hermosas playas, galar-
donadas el pasado verano con 5 Banderas
Azules que, han situado a este municipio
a la cabeza de nuestra Comunidad Aut6-
noma en este tipo de distinciones, hacen
de este rincon de la Region de Murcia, un
autentico paraiso del Mediterraneo. Ahora
bien, si queremos ofrecer puntos diferen-
ciadores al resto de turismo de sol y pla-
ya, tenemos que trabajar duro para conse-
guirlo y eso es lo que estamos haciendo.
No en vano, de la mano del Gobierno Re-
gional y del Ayuntamiento de la vecina lo-
calidad de Lorca ya hemos iniciado la
puesta en marcha de un proyecto que
marcara un antes y un después en la ofer-
ta turistica de Aguilas, me estoy refirien-
do al Proyecto de Interés Regional “Mari-
na de Cope”.

¢ Cree entonces que con el Proyecto “Marina
de Cope” se podria decir que ha llegado el
momento del gran salto de Aguilas al turis-
mo?

Indudablemente esta apuesta regional por
el desarrollo turistico de nuestra zona,
nos llena de satisfaccion, maxime cuando
a través de las directrices del litoral que
se han marcado, este desarrollo se reali-
zara de una forma sostenible y bajo el mas
escrupuloso respeto al Medio Ambiente,
trabajando con unos bajos indices de edi-
ficabilidad, preservando la primera linea
de costa y protegiendo lugares tan boni-
tos como el “Cabezo de Cope”.

El Proyecto que se crea sobre una super-
ficie de 21 millones de metros cuadrados,
ha incorporado una Marina interior, con
2.000 puntos de amarre y un centro de alto
rendimiento, como uno de los elementos
de concentracion de actividades turisticas
y de entretenimiento.

La integracion de diversos usos como res-
taurantes, tiendas, museos, teatro o servi-
cios junto a un producto turistico residen-
cial con 9.000 viviendas de distinto tipo
agrupadas en urbanizaciones, dara cons-
tante actividad a nuestra zona.

En el centro geografico del desarrollo se
ha planteado un Centro Civico Cultural y
Turistico que proporcionara numerosas
zonas culturales, con un producto turisti-
co que comprende hoteles de 350 habita-
ciones hasta alcanzar las 20.000 plazas
hoteleras aproximadamente.

Los 5 campos de golf de 18 hoyos, los 10
campos de fatbol, las 10 areas de tenis y
el velédromo proyectado, se construiran
utilizando técnicas avanzadas de preser-
vacién y manejo de los recursos, de ma-
nera que puedan resultar de bajo costo de
mantenimiento.

En definitiva, “Marina de Cope” supondra
la gran apuesta de esta tierra por un turis-
mo de calidad.

Este mes tendran lugar los afamados Carna-
vales de Aguilas, ;estos son otro atractivo tu-
ristico para la ciudad?

Asi es, como no podia ser de otra manera,
nuestra fiesta por excelencia, ha estado
presente también en FITUR, para ello he-
mos distribuido en la feria numerosos car-
teles promocionales y programas de ma-
no con las actividades que se
desarrollaran en estos Carnavales 2006.
De la misma manera hemos incluido ima-
genes de otras ediciones pasadas del Car-
naval, en un video promocional que he-
mos realizado y dos azafatas ataviadas
con trajes de nuestro Carnaval, han repar-
tido folletos valederos para el sorteo de
varias estancias en los hoteles de la loca-
lidad, que gustosamente se han unido al
Ayuntamiento de Aguilas en la promocion
y difusion de nuestra ciudad.
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